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Nakyvyys Luottamus

Ihmiset loytavat toiminnan ja tapahtumat Saannollisyys nayttaa, etta toiminta elaa

Osallisuus Vaikuttavuus

Kynnys kysya, tulla ja osallistua madaltuu Yhdistys voi nayttaa, mita hyvaa syntyy




Kolme kanavaa, kolme eri tehtavaa

Facebook kertoo, Instagram nayttaa, TikTok herattaa huomion.

Facebook Instagram
Mita tapahtuu? Milta se tuntuu?
Tiedotus, tapahtumat, Tunnelma, ihmiset, visuaalinen
paikallisuus mielikuva
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TikTok

Miksi huomata?

Uudet yleisot, lyhytvideo,
keveys
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Tavoita erityisesti

® jasenet ja nykyiset osallistujat

® aikuiset ja paikalliset asukkaat

® vapaaehtoiset ja yhteistyokumppanit

Tapahtumatoiminto on
ensiluokkainen ja maksuton tapa
saada osallistujia paikalle

Mika toimii?

Tapahtumapostaus

Muistutus

Kuva + lyhyt teksti

Paikallisuus

Mita, missa, milloin, kenelle

1 vko, 2 pv ja samana paivana

Pelkka juliste ei riita

Nimea paikka, alue ja kumppanit

Hyoty yhdistykselle: osallistujat paikalle




Instagram: tunnelma ja samaistuttavuus

Nayta toiminta ihmisten, kuvien, videoiden ja arkisten hetkien kautta.

Instagram

Sisaltomuodot Hyva IG-postaus vastaa tahan:
Stories nopeat muistutukset
2 Kuka sielld on vastassa?
Karuselli ohjeet ja listat
Kuva tunnelma ja ihmiset 3 Miksi tanne uskaltaa tulla?

Mita hyotya tasta on ihmiselle?

Hyoty yhdistykselle: mielikuva + luottamus
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TikTok: huomio ja uudet yleisot

Lyhytvideo on hyva vayla tavoittaa ihmisia, jotka eivat etsi yhdistysta valmiiksi.

TikTok

Toimivia ideoita

0-2 sekuntia

Koukku ratkaisee: katsoja paattaa heti,
jééké han mukaan. ® “Paiva vapaaehtoisena”

® “3 asiaa, joita et tiennyt meista”

® “Tule mukaan, vaikka et tunne ketaan”

D ® “Myytti vs. totuus yhdistystoiminnasta”

katso loppuun

Hyoty yhdistykselle: tunnettuus + kynnyksen madaltaminen
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Kohderyhma

Nykyiset jasenet

Paikalliset asukkaat

Uudet vapaaehtoiset

Nuoret / opiskelijat

Kumppanit / rahoittajat

Paakanava

Facebook

Facebook + Instagram

Instagram + TikTok

TikTok + Instagram

Instagram + Facebook

Viestin ydin

Selkea tiedotus ja tapahtumat

Paikka, aika, osallistumisen helppous

Ihmiset, arki ja matala kynnys

Nopea video, samaistuttavuus

Vaikuttavuus ja hyva yleisilme




Postaustahti: realistinen voittaa taydellisen

Pieni yhdistys ei tarvitse julkaisutehdasta. Se tarvitsee rytmin.

Kevyt minimi Hyva perustaso Aktiivinen tahti
1-2FB 2FB 3-4FB
1-21G 2-31G 3-51G

1 TikTok / vko 1-2 TikTok / vko 3 TikTok / vko

Nyrkkisaanto: julkaise mieluummin 2 hyvaa postausta viikossa kuin 7 kiireessa tehtya.
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Signaalit

Yhdistyksen kdaannos: tee sisaltoa, johon ihminen pysahtyy, reagoi, jakaa tai jonka avulla han uskaltaa




Katseluaika Jakaminen Tallennus

video katsotaan loppuun sisalto lahetetaan kaverille hyodyllinen myohemmin

Kommentit Suhde

syntyy aitoa keskustelua ihminen reagoi tiliin uudelleen

Muista: tykkaykset eivat ole koko totuus. Jaot,
tallennukset ja katseluaika kertovat usein enemman.




Sisaltopilarit helpottavat ideointia

Kun teemat ovat selvat, some ei ala joka viikko tyhjasta.

Meidan
ihmiset

Tule mukaan

Hyodyllinen
- tieto

tapahtumat, ryhmat, jasenet, vapaaehtoiset, kuvat, tunnelmat, vaikutukset, tarinat, vinkit, ohjeet, paikalliset
vapaaehtoisuus tyontekijat koosteet saavutukset palvelut

Valitse 4-5 paateemaa ja kierrata niita kuukausittain.
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Sama aihe, kolme eri postausta

Esimerkki: tuleva yhteisoilta tai avoin tapahtuma.

Facebook Instagram
Tapahtumapostaus Karuselli / Reels
Mita, missa, milloin, kenelle + Tunnelma, ihmiset ja miksi

ilmoittautumisohje uskaltaa tulla
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TikTok

TikTok

Lyhytvideo

“Et tarvitse ketaan mukaan
tullaksesi tanne”
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Viikon kaytannon malli

Yksi viikko, viisi julkaisupistetta — samaa sisaltoa voi kierrattaa fiksusti.

@0 060

Facebook Story Reels TikTok FB+IG

Viikon tapahtumat Muistutus / kulissit Lyhyt video toiminnasta Tietoisku tai arjen hetki Kiitos tai kooste

Kierrata samaa aihetta eri kulmilla: tieto Facebookiin, tunnelma Instagramiin, koukku TikTokiin.
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1. Facebook 2. Instagram 3. TikTok

® Kirjoita tapahtumapostaus ® Suunnittele karuselli tai Reels ® Aloita koukulla

® Lisaa mita, missa, milloin ® Nayta tunnelma ® Pida video lyhyena

® Paata toimintakehote ® Madalla kynnys tulla ® Puhu uudelle ihmiselle




Mita kannattaa mitata?

Ala mittaa vain tykkayksia. Mittaa sitd, mika vie tavoitetta eteenpain.

Tavoittavuus Sitoutuminen Toiminta

Kuinka moni naki? Kommentit, jaot, tallennukset Klikit, viestit, ilmoittautumiset
Osallistuminen Oppiminen

Tuliko ihmisia paikalle? Mika sisalto kannattaa tehda uudelle

Kysy jokaisen kuukauden lopussa: mika toi osallistujia, mika heratti keskustelua ja mita kannattaa tehda

seuraavaksi?
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Lopun muistilista

Hyva yhdistyksen some on ymmarrettavaa, kutsuvaa ja toistettavaa.

V' Ymmartaako uusi ihminen tdman ilman taustatietoa? Tarkein ajatus

v Onko mukana selke3 kuva, video tai visuaalinen elementti?

“Taalla tapahtuu
jotain.

v Onko paivamaara, paikka ja toimintakehote selked?

v Nakyyko ihmiset, hydty tai tunnelma? Sina voit tulla
mukaan.”

V' Voiko tasta tehda mydhemmin uuden version?
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Lahteet ja jatkokaytto

Diojen sisalto on tarkoitettu yhdistysten kaytannon viestintakoulutukseen.

Paaasialliset lahteet

® DataReportal: Digital 2025 Finland: Suomen some- ja alustatilastoja
® Meta Transparency Center: Meta consumer profiling / sisallon personointi Facebookissa ja Instagramissa
® TikTok Newsroom: How TikTok recommends videos #ForYou

® TikTok Newsroom: Learn why a video is recommended for you

Kouluttajan vinkki: paivita alustakohtaiset luvut ja esimerkit ennen koulutusta, koska somealustojen ominaisuudet ja
suositukset muuttuvat jatkuvasti.
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Klitos!

Sofia Heinonen

sofia.heinonen@kumppanuusverkosto.fi

Yhdessa Paijat-Hame

2026
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